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Abstract: This study aims to identify and analyze the influence of independent variables on the dependent
variable. The method used in this research is quantitative. The sample in this study consists of 80 SMEs in
Tangkit Baru village, Sungai Gelam district. This study employs multiple linear regression analysis and
conducts hypothesis testing using T-tests and F-tests, as well as analyzing the coefficient of determination. The
results of this study indicate that Product Innovation (X1) has a significant effect on Competitive Advantage (Y)
with a t-value of 2.792, which is greater than the t-table value of 1.665, and a significance value of 0.007, which
is less than 0.05. This means that Ha is accepted and Ho is rejected. Marketing Strategy (X2) shows a
significant effect on Competitive Advantage (Y) with a t-value of 4.972, which is greater than the t-table value of
1.665, and a significance value of 0.000, which is less than 0.05. Thus, Ha is accepted and Ho is rejected. The
Halal Label (X3) shows a positive but not significant effect on Competitive Advantage (Y) with a t-value of
0.012, which is less than the t-table value of 1.665, and a significance value of 0.859, which is greater than
0.05. Therefore, Ha is rejected and Ho is accepted. Collectively, (X1), (X2), and (X3) simultaneously affect (Y)
with a significance value of less than 0.05 and an f-value much greater than the f~table value.

Keywords: Product Innovation, Marketing Strategy, and Halal Label on Competitive Advantage

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh variabel independent terhadap
variabel dependent. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Sampel dalam
penelitian ini adalah 80 jumlah UMKM desa tangkit baru kecamatan sungai gelam. Pada penelitian ini
menggunakan analisis regresi liniear berganda dan dilakukan pengujian hipotesis pada ujian T dan F, serta
analisis koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Inovasi produk (X1) berpengaruh
signifikan terhadap keunggulan bersaing (Y) dengan nilai Tyjyng 2,792 > Tiaper 1,665. Dan nilai sig 0,007 < 0,05.
Yang berarti Ha diterima dan Ho ditolak. Strategi Pemasaran (X2) menunjukkan terdapat pengaruh signifikan
terhadap keunggulan bersaing (Y). dengan nilai Tyiwng 4,972 > Tiaper 1,665. Dan nilai sig 0,000 < 0,05. Jadi dapat
disimpulkan Ha diterima dan Ho ditolak. Label Halal (X3) menunjukkan terdapat pengaruh positif yang tidak
signifikan terhadap keunggulan bersaing (Y). Dengan nilai Thigng 0,012 < Teaper 1,665. Dan nilai sig 0,859 >
0,05. Jadi dapat disimpulkan Ha ditolak dan Ho diterima. Secara bersamaan (X1), (X2), dan (X3) secara
simultan mempengaruhi (Y) dengan nilai signifikan kurang dari 0,05 dan fhitung yang jauh lebih besar dari
ftabel.

Kata Kunci : Inovasi Produk, Strategi Pemasaran, dan Label Halal Terhadap Keunggulan Bersaing.
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LATAR BELAKANG

Dewasa ini, keberadaan UMKM di Indonesia berkembang pesat dan berjamuran
dimana-mana. UMKM sendiri memiliki peranan yang penting dan strategi baik domestik,
regional maupun nasional. Hal ini terkait dengan kemampuan UMKM untuk medorong
kegiatan ekonomi daerah dan menyediakan lapangan pekerjaan. Namun, seiring dengan
pesatnya perkembangan perdagangan bebas, persaingan industri UMKM Indonesia menjadi
semakin ketat, yang menjadikan persaingan dari segala arah baik domestik, regional maupun
global. UMKM menghadapi keterbatasan dalam hal infrastruktur manajemen perizinan,
masalah sumber daya manusia, pangsa pasar, pemodalan, inovasi kualitas produk, serta faktor
lingkungan dan sosial untuk memasuki pasar ekspor.

Sebagian masyarakat tertarik dalam mengolah nanas karena banyaknya petani yang
ada didesa tangkit baru kecamatan sungai gelam memiliki lahan tanah gambut tetapi belum
dimanfaatkan secara efisien. Dalam pengolahan buah nanas ini, sudah menghasilkan berbagai
macam produk olahan nanas seperti : snack nanas, nanas goreng, selai nanas molen, dodol
nanas, dan wajik nanas. Inovasi olahan nanas dilakukan terhadap kemasan produknya,
sehingga kemasan produk yang dihasilkan lebih bagus dan aman untuk dipasarkan. Adapun
inovasi yang belum dilakukan yaitu membuat kue basah (kue bolu, kue lapis nanas dan
brownis nanas) ataupun kue kering dari olahan nanas dikarenakan kue dari olahan nanas
untuk jangka waktu penyimpanan nya lebih singkat.

UMKM saat ini mengalami perkembangan yang sangat pesat dalam hal persaingan
bisnis tanpa terkecuali pada pengelolaan makanan merupakan suatu usaha yang begitu
dominan di Indonesia, karena makanan merupakan kebutuhan yang harus dipenuhi setiap
harinya. Kemampuan untuk bertahan dan berkembang merupakan bentuk realitas yang harus
dihadapi para pengusaha pada umumnya. Pada dasarnya permasalahan yang sering dihadapi
pada usaha pengolahan makanan adalah suatu inovasi produk yang dapat diterapkan sebagai
salah satu strategi pemasaran dalam mempertahankan serta meningkatkan penjualannya.

Untuk menghadapi llingkungan bisnis yanng sangat kompetitif, UMKM harus
memiliki kemampuan untuk membedakan produk yang dihasilkan dalam persaingan untuk
mendapatkan keunggulan bersaing. UMKM yang mempunyai kompetisi dalam bidang
pemasaran, manufaktur, dan inovasi dapat menjadikannya sebagai sumber-sumber untuk
mencapai keunggulan bersaing. Melalui ketiga bidang kompetensi tersebut., UMKM dapat
mengembangkan strategi sehingga dapat menghasilkan produk yang laku dipasaran.

Keunggulan bersaing dapat dicapai dengan mengembangkan produk agar memiliki

karakteristik yang unik dibandingkan dengan para pesaing. Saat inipelaku usaha semakin
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menyadari bahwa pengembangan produk baru dan perbaikan produk secara terus—menerus,
merupakan kunci pertumbuhan dan kelangsungan hidup sebuah usaha. Dalam kondisi
persaingan modern, UMKM yang tidak melakukan suatu inovasi akan menghadapi risiko
lebih besar untuk kehilangan pasarnya. Akan lebih baik jika setiap UMKM memiliki
kreativitas dan produk kreatif sebagai inovasi usahanya, apalagi inovasi terhadap produk sulit
ditiru oleh usaha lain, maka akan meningkatkan

Melihat kondisi pesaing saat ini, pembisnis dituntut untuk menerapkan sistem strategi
pemasaran yang efisien, sehingga produk atau barang yang ditawarkan tidak sebatas hanya
laku. Namun, produk ini diharapkan dapat bertahan serta bersaing secara efektif.
Kemampuan pengusaha dalam mennilai kekuatan ataupun kelemahan dari suatu produk serta
dapat memprediksi internal perusahaan merupakan salah satu dari strategi pemasaran.
Keunggulan bersaing dapat dicapai dengan mengembangkan produk agar memiliki
karakteristik yang unik dibandingkan dengan para pesaing. Saat ini, pelaku usaha semakin
menyadari bahwa pengembangan produk baru dan perbaikan produk secara terus-menerus,
merupakan kunci pertumbuhan dan kelangsungan hidup sebuah usaha. Dalam kondisi
persaingan modern, UMKM yang tidak melakukan suatu inovasi akan menghadapi risiko
lebih besar untuk kehilangan pasarnya. Akanlebih baik jika setiap UMKM memiliki
kreatifitas dan produk kreatif sebagai inovatif usahanya, apalagi inovasi terhadap produk
sulit ditiru oleh pesaing lain, maka akan meningkatkan pengembangan usahanya.

Selain inovasi produk, keunggulan bersaing dipengaruhi oleh bagaimana perusahaan
dapat merencanakan dan menerapkan strategi yang dianggap tepat untuk membuat usahanya
memenangkan pasar. Salah satu strategi yang memberi pengaruh terhadap keunggulan
bersaing adalah strategi pemasaran yang pada dasarnya merupakan proses menciptakan,
mengkomunikasikan, menyampaikan dan mempertukarkan tawaran yang bernilai bagi
pelanggan, mitra, dan masyarakat umum.

Strategi pemasaran terdiri dari prinsip-prinsip yang mendasari manajemen untuk
mencapai tujuan bisnis dan pemasarannya dalam sebuah pasar sasaran, penetapan posisi,
bauran pemasaran, alokasi pemasaran dan besarnya pengeluaran pemasaran. Dalam strategi
pemasaran perlu memperhitungkan harga dan fakto- faktor lainnya yang ditawarkan terhadap
konsumen, sehingga dapat menciptakan nilai pelanggan dan hubungan dengan pelanggan
serta bagaimana UMKM meneraptkan strategi pemasaran untuk keunggulan bersaingnya
dengan para pesaing UMKM lainnya.

Pemasaran dan UMKM merupakan dua bagian yang saling terikat dan tidak

terpisahkan. Hal ini dikarenakan semua sektor usaha termasuk UMKM perlu melakukan
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kegiatan pemasaran agar produk yang ditawarkan oleh mereka dapat diterima dengan baik
oleh pelanggan, mitra, dan masyarakat umum. Setiap usaha mikro, kecil maupun menengah
tentunya memerlukan cara untuk melakukan pemasarannya. Dalam islam kegiatan pemasaran
dilandaskan pada semangat beribadah kepada Allah SWT, dan senantiasa menghindari
perbuatan yang zalim dalam bisnis termasuk proses penciptan, penawaran, dan proses
perubahan nilai dalam pemasaran.

Adanya pandemi covid-19 menimbulkan kendala bagi produksi dan pemasaran bagi
Tulimario yaitu yang awalnya melakukan produksi setiap hari sekarang melakukan produksi
tergantung permintaan pasar, serta ketika sebelum pandemi Tulimario satu-satunya UMKM
yang memiliki catatan laporan keuangan, namun sejak pandemi covid-19 tidak melakukan
pembukuan lagi dan pembukuan tahun sebelumnya tidak diketahui lagi.

Berdasarkan permasalahan yang terjadi, peneliti ingin melakukan penelitian mengenai
inovasi produk yang dilakukan oleh pelaku Home Industri desa Tangkit Baru sebagai upaya
untuk mempertahankan usahanya, mengingat bahan baku utama yang sama yaitu nanas maka
dijumpai produk yang sama antar UMKM serta masih terdapat bahan utama yang tidak
dimanfaatkan dengan baik bahkan tidak diolah sama sekali. Dilanjutkan dengan rendahnya
pemasaran produk yang hanya memasarkan produk di dalam kota Jambi saja, dan hanya satu
UMKM saja yang telah melakukan pemasaran langsung sampai ke luar kota Jambi.

Peneliti berpikir dibutuhkan strategi pemasaran yang bagus agar produk yang
dihasilkan UMKM di desa Tangkit Baru dapat sampai dan tersebar luas hingga keluar kota
Jambi. Dengan adanya inovasi produk dan strategi pemasaran diharapkan UMKM yang lama
mampu bertahan dan bersaing dengan para UMKM yang baru, begitupula sebaliknya
UMKM baru berdiri bersaing dengan UMKM lama yang telah memiliki target pemasaran.
Sebab agar dapat unggul dalam bersaing, pelaku UMKM dituntut untuk selalu melakukan
inovasi dan mengeluarkan ide-ide unik serta menarik dalam menyususn strategi pemasaran
agar menghasilkan kinerja usaha yang bagus. Sebuah UMKM akan sulit untuk berkembang
jika pelaku usahanya tidak paham bagaimana cara memasarkan produk, bagaimana

memperkenalkan produknya kepada pasar atau calon konsumen.
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KAJIAN TEORITIS
Keunggulan Bersaing
Pengertian keunggulan bersaing (competitive advantage) mempunyai dua arti yang berbeda
tetapi saling berkaitan. Pengertian pertama menekankan pada keunggulan atau yang unggul
dalam hal sumber-sumber dan kepakaran yang dimiliki perusahaan. Perusahaan yang
mempunyai kompetensi dalam bidang pemasaran, manufacturing, dan inovasi dapat
menjadikannya sebagai sumber-sumber untuk mencapai keunggulan bersaing.
Inovasi Produk
Inovasi merupakan penciptaan, pengembangan, dan implementasi barang, proses dan jasa
baru dengan tujuan untuk meningkatkan efisiensi, efektivitas, atau keunggulan bersaing.
Inovasi produk pada umumnya diciptakan untuk mengatasi persaingan yang terus
berkembang pesat, menciptakan hambatan bagi pesaing lama untuk masuk kedalam pasar,
memantapkan posisi perusahaan sebagai pemimpin besar, membuka saluran distribusi
baru, dan mengumpulkan pelanggan-pelanggan baru guna memperbaiki posisi pasar yang
ada.
Pengertian Label Halal
Dalam kamus bahasa Indonesia (bahasa kemdiknas.go.id) kata halal memiliki arti
diizinkan (tidak dilarang oleh syara’, yang diperboleh atau diperbuat dengan sah. Kata halal
berasal dari bahasa arab halla yang berarti “lepas” atau “ tidak terikat”. Sedangkan kata halal
dalam ensiklopedi hukum islam yaitu segala sesuatu yang menyababkan seorang tidak

dihukum jika menggunakannya, atau sesuatu yang boleh dikerjakan menurut syara’.

METODE PENELITIAN

A. Metode dan Jenis Penelitian

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian adalah pendekatan kuantitatif yang
bersifat deskriptif. Metode kuantitatif adalah metode yang menggunakan alat analisis bersifat
kuantitatif, dimana hasil disajikan dalam bentuk angka-angka yang kemudian dijelaskan dan
kemudian diinterpretasikan dalam suatu uraian. Sementara itu deskriptif adalah metode yang
menggambarkan suatu data yang akan dibuat, baik oleh penulis sendiri maupun secara
kelompok. Metode deskriptif ditujukan untuk menggambarkan situasi atau kejadian yang
terjadi.
B. Lokasi dan Waktu Penelitian

Objek dalam penelitian ini adalah UMKM desa Tangkit Baru Kecamatan Sungai
Gelam Kabupatan Muara Jambi. Penelitian ini dilaksanakan pada UMKM yang berlokasi di
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desa Tangkit Baru karena semakin berkembangkan UMKM di Desa ini terutama pada jenis
home industri nanas, sebab desa Tangkit Baru merupakan ialah satu sentra komoditi nanas
terbesar di Provinsi Jambi. Tidak hanya memasuk kebutuhan buah nanas diJambi, namun
juga provinsi lainnya seperti Riau, Sumatera Barat dan Sumatera Selatan.
C. Jenis Dan Sumber Data
Ada dua jenis dan sumber data yang digunakan dalam penelitian ini, yaitu :
a. Data primer
Data primer adalah data yang dikumpulkan dan diolah sendiri oleh suatu
organisasi atau perorangan langsung dari objeknya. Data primer ini disebut juga
data asli atau data baru. Data primer penelitian ini adalah data tentang inovasi
produk dan strategi pemasaran terhadap keunggulan bersaing. Dalam penelitian ini
data tersebut bisa diperoleh dari responden melalui koesioner yang telah diisi,
observasi dan informasi hasil wawancara yang didapatkan dari sumber asli yaitu
dari responden masyarakat desa lebih terkhusus kepada para pelaku UMKM di
Desa Tangkit Baru Kecamatan Sungai Gelam Kabupaten Muara Jambi.
b. Data Sekunder
Data sekunder adalah data yang diperoleh dalam bentuk yang sudah jadi,
sudah dikumpulkan dan diolah oleh pihak lain, biasanya sudah dalam bentuk
publikasi. Data ini bersifat mendukung data primer yang diperoleh baik baru data-
data yang sudah tersedia dan dapat diperoleh olehpeneliti dengan cara membaca,
melihat atau mendengarkan. Pada penelitian ini sumber data sekunder diperoleh
dari informan, dan arsip-arsip (dokumen-dokumen) atau literatur-literatur pustaka
lainnya.
D. Populasi dan Sample
a. Populasi
Populasi adalah suatu kesatuan individu atau subyek yang menjadi wilayah generalisasi
pada wilayah dan waktu tertentu yang mempunyai karakteristik tertentu yang akan
diamati/diteliti. Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh
populasi yang dijadikan subyek penelitian. Adapun yang menjadi populasi dalam penelitian
ini adalah jumlah pelaku UMKM jenis home industri nanas di Desa Tangkit Baru berjumlah
80 UMKM.
b. Sampel
Sampel adalah sebagian dari populasi yang akan diambil untuk diteliti dan hasil

penelitiannya digunakan sebagai representasi dari populasi secara keseluruhan. Dalam
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pengambilan sampel penelitian, peneliti menggunakan teknik sampel Non Probability
Sampling yang merupakan setiap anggota populasi tidak memiliki kesempatan atau peluang
yang sama sebagai sampel. Dan jenis Non Probability Sampling yang digunakan yaitu
purposive sampling yang merupakan pengambilan sampel dengan cara menerapkan kriteria—
kriteria tertentu yang sesuai dengan tujuan penelitian sehingga diharapkan dapat menjawab
permasalahan penelitian. Kriteria yang diambil sebagai sampel adalah UMKM jenis home
industri nanas di Desa Tangkit Baru yang masih melakukan produksi, dan jika UMKM
memiliki cabang maka diambil yang merupakan UMKM utama, dan jumlah sampel yang

ditetapkan adalah 80 UMKM.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dianalisa oleh peneliti terhadap data yang
diolah kau memakan ditemukan jawaban dari hipotesis yang telah disampaikan yakni :
1.  Pengaruh inovasi produk terhadap keunggulan bersaing produk UMKM desa
tangkid Baru kecamatan sungai gelam

Hasil uji regresi dan hipotesis yang dilakukan menunjukkan bahwa variabel inovasi
produk mempunyai pengaruh yang signifikan terhadapkeunggulan bersaing. Faktor
pertama yang mempengaruhi keunggulan bersaing adalah inovasi produk. Hills (2008)
mendefinisikan inovasi sebagai ide, praktek atau obyek yang dianggap baru oleh
seseorang individu atau unit pengguna lainnya. Inovasi produk akan menciptakan berbagai
desain produk, sehingga meningkatkan alternatif pilihan, meningkatkan manfaat atau nilai
yang diterima oleh pelanggan, yang pada akhirnya akan meningkatkan kualitas produk
sesuai dengan yang diharapkan pelanggan.

Perusahaan dapat melakukan berbagai inovasi dengan membuat berbagai macam
desain produk, dan menambah nilai guna suatu barang. Inovasi sangat penting bagi sebuah
perusahaan. Inovasi produk juga merupakan salah satu dampak dari perubahan teknologi
yang cepat. Kemajuan teknologi yang cepat dan tingginya tingkat persaingan menuntut
setiap perusahaan untuk terus menerus melakukan inovasi produk yang pada akhirnya
akan meningkatkan keunggulan bersaing pada perusahaan tersebut. Perusahaan
menciptakan inovasi produk dengan berbagai macam desain produk, sehingga
meningkatkan alternatif pilihan, meningkatkan manfaat atau nilai yang diterima oleh
pelanggan, sehingga inovasi produk adalah salah satu cara perusahaan dalam

mempertahankan keunggulan bersaing.
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Desa Tangkit Baru Kecamatan Sungai Gelam

2. Pengaruh strategi pemasaran terhadap keunggulan bersaing MKM desa
tangkit Baru kecamatan sungai gelam

Hasil uji regresi dan hipotesis yang dilakukan menunjukkan bahwa variabel strategi
pemasaran mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat berinvestasi. Strategi
pemasaran adalah logika pemasaran di mana unit bisnis berharap untuk mencapai tujuan
pemasarannya. Dalam merencanakan strategi pemasaran dapat berdasarkan pada analisis
menyeluruh terhadap faktor yang memengaruhi lingkungan eksternal dan internal, seperti
yang terjadi saat ini, lingkungan eksternal mengalami perubahan dengan cepat sehingga
menghadirkan berbagai peluang dan ancaman, konsekuensi perubahan faktor lingkungan
eksternal juga mengakibatkan perubahan pada faktor lingkungan internal terhadap
kekuatan maupun kelemahan yang dimiliki oleh suatu bisnis.

Semakin bagus strategi pemasaran usaha yang diterapkan oleh pelaku UMKM maka
akan semakin unggul dalam persaingan. Agar unggul dalam persaingan pelaku UMKM
dituntut untuk selalu berinovasi dan mengeluarkan ide-ide yang menarik serta unik dalam
menyusun strategi pemasaran agar menghasilkan kinerja usaha yang bagus. Dengan
menerapkan strategi pemasaran yang bagus, produk dari UMKM tersebut akan dikenal
oleh pasar dan apalagi ditambah dengan kualitas produk yang baik maka produk dari
UMKM tersebut akan dicari dan diminati oleh pasar. Strategi pemasaran yang bagus akan
membuat UMKM tersebut berhasil mencapai keunggulan bersaing.

3.  Pengaruh label halal terhadap keunggulan bersaing produk UMKM desa
tangkit Baru kecamatan sungai gelam

Hasil uji regresi dan hipotesis yang dilakukan menunjukkan bahwa variabel label
halal tidak berpengaruh terhadap keunggulan bersaing. Konsep makanan halal lebih dari
hanya sekedar pemahaman tentang prinsip-prinsip agama, hal ini mewakili kebersihan,
kemurnian dan kualitas makanan yang dikonsumsi, tentunya hal ini akan mempengaruhi
citra merek produk tersebut, dimana keduanya menjadi kunci terciptanya keunggulan
kompetitif, sehingga produk dapat bersaing di pasar.

Labelisasi Halal mendukung Religiusitas seseorang untuk menentukan suatu objek.
Salah satu yang menentukan adalah keyakinan. Keyakinan menjadi bagian penting untuk
menentukan perilaku manusia. Perusahaan yang sudah memiliki sertifikasi halal akan
mendorong keyakinan seseorang untuk membeli produk tersebut. Labelisasi halal sendiri
merupakan bagian yang tidak dapat dipisahkan dari suatu produk yang menyampaikan
informasi mengenai produk dan penjual terkait sertifivikasi halal. Seberapa kuat labelisasi

dapat menetukan seberapa besar pengaruhnya terhadap keunggulan bersaing, bagi
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konsumen labelisasi perusahaan diindikasikan dapat digunakan sebagai proses timbal balik
perusahaan dengan konsumen yang akan mempengaruhi proses pembelian produk seorang
konsumen terhadap produk yang dibelinya dan nanti nya akan menjadi keunggulan dalam
persaingan di pasar. Artinya bahwa perusahaan dalam proses labelisasi produk berperan
aktif menciptakan keunggulan produk dalam persaingan.
4. Pengaruh inovasi produk strategi pemasaran, dan label halal terhadap
keunggulan bersaing pada UMKM desa tangkit Baru kecamatan sungai gelam.
Berdasarkan hasil uji f, maka dapat diketahui nilai signifikansi untuk inovasi
produk(X,) strategi pemasaran(X,) dan label halal(X3) secara simultan berpengaruh
terhadap keunggulan bersaing(Y) adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai fhiwng > fiabel
(14,897 > 2,730). Maka dapatdisimpulkan bahwa H, diterima dan Hy ditolak yang berarti
terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel inovasi produk, variabel strategi
pemasaran dan variabel label halal secara simultan terhadapvariabel keunggulan bersaing.
Adjusted R Square (koefisien determinasi) nilai sebesar 0.345 atau 34.5%. Hal ini
berarti menunjukkan bahwa pengaruh variabel independen (X), (X;) dan (X3) terhadap
(Y) memberikan pengaruh sebesar 34.5% dan sisanya sebesar 65.5% dipengaruhi oleh

variabel lain diluar penelitian ini.

KESIMPULAN DAN SARAN

24

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan dapat ditarik kesimpulan sebagai

berikut:

1) Terdapat hubungan positif yang signifikan antara inovasi produk dan
keunggulan bersaing, di buktikan dengan melakukan uji statistik yang
menghasilkan nilai signifikan Thiwng 2,792 > Tabel 1,665. Dan nilai sig
0,007 <0,05.

2) Terdapat hubungan positif yang signifikan antara strategi pemasaran dan
keunggulan bersaing dibuktikan dengan melakukan uji statistik yang
menghasilkan nilai signifikan Thiwng 4,972 > Tiaber 1,665. Dan nilai sig
0,000 < 0,05.

3) Tidak terdapat hubungan antara label halal terhadap keunggulan
bersaing dibuktikan dengan melakukan uji statistik yang menghasilkan
nilai signifikan Thitung 0,012 < Ttabel 1,665. Dan nilai sig 0,859 >
0,05.
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4) Hasil uji f menunjukkan bahwa inovasi produk, strategi pemasaran, dan
label halal secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keunggulan
bersaing, dengan nilai signifikans kurang dari 0,05 dan fhitung yang
jauh lebih besar dari ftabel.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang telah diuraikan di atas maka penulis dapat
mengemukakan saran yang mungkin bermanfaat.

1.Bagi kalangan akademisi penelitian selanjutnya bisa mengembangkan

penelitian ini atau bahkan dapat menambah variabel guna untuk
mendapatkan hasil penelitian yang lebih baik lagi.

2.Bagi dinas koperasi UMKM perindustrian dan perdagangan agar dapat

memberikan informasi yang mutakhir kepada pelaku UMKM tentang
peningkatan penjualan produk umpm. Selanjutnya untuk mencapai
pertumbuhan tingkat penjualan serta keunggulan bersaing pedagang dapat
melakukan strategi pemasaran mencantumkan label halal menambah
inovasiproduk mempertahankan dan meningkatkan akses pasar yang lebih

luas.
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