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Abstract. The halal industry, particularly halal fashion, has become a global trend, including in Indonesia, which 

has the largest Muslim population. This study aims to analyze the impact of Lifestyle, Islamic Branding, and 

Social Media Marketing on the purchase interest of pashmina hijabs among students at the University of 

Trunojoyo Madura. The method used is descriptive quantitative with data collection through online 

questionnaires to 100 students. The results show that Lifestyle has a significant positive impact on purchase 

interest (coefficient 0.406), while Islamic Branding has a positive but not significant impact (coefficient 0.672). 

Social Media Marketing also has a positive and significant impact on purchase interest (coefficient 0.329). 

Simultaneously, the three variables significantly influence, with a contribution of 33%. These findings suggest 

that improving Lifestyle and Social Media Marketing can enhance purchase interest, while Islamic Branding does 

not have a significant impact. 

 

Keywords: Interest in Buying, Islamic Branding, Lifestyle, Marketing, Social Media. 

 

 

Abstrak. Industri halal, khususnya halal fashion, menjadi tren global, termasuk di Indonesia, yang memiliki 

populasi Muslim terbesar. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Lifestyle, Islamic Branding, dan 

Social Media Marketing terhadap minat beli hijab pashmina kaos di kalangan mahasiswa Universitas Trunojoyo 

Madura. Metode yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif dengan pengumpulan data melalui kuesioner online 

kepada 100 mahasiswa. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Lifestyle berpengaruh signifikan positif dan 

signifikan terhadap minat beli (koefisien 0,406), sementara Islamic Branding berpengaruh positif tetapi tidak 

signifikan (koefisien 0,672). Social Media Marketing juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

(koefisien 0,329). Secara simultan, ketiga variabel berpengaruh signifikan dengan kontribusi pengaruh sebesar 

33%. Temuan ini menunjukkan bahwa peningkatan Lifestyle dan Social Media Marketing dapat meningkatkan 

minat beli, sementara Islamic Branding tidak berpengaruh signifikan. 

 

 

Kata Kunci: Islamic Branding, Lifestyle, Marketing, Minat Beli, Social Media. 
 

 

1. LATAR BELAKANG 

 Industri halal menjadi trend dibeberapa negara termasuk Indonesia dewasa ini. Dengan 

kurang lebih 270 juta penduduk, Indonesia memiliki mayoritas muslim, sebanyak 237 juta 

orang, atau hampir 86% dari total penduduknya (Faraby, 2023). Pengembangan industri halal 

didorong oleh ekonomi syariah yang terus berkembang. Menurut laporan State of Global 

Islamic Economy Report, konsumsi produk halal oleh konsumen Muslim di seluruh dunia 

diperkirakan mencapai $2,4 triliun pada tahun 2024, dengan peluang besar bagi industri halal 

dalam negeri termasuk halal fashion (Rizki & Syakur, 2024). Negara Indonesia menduduki 

peringkat ketiga dalam sektor fashion halal(Jaelani, 2017). hal ini dapat dilihat dari tabel 1. 
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Tabel 1. Fashion Muslim Dunia 2023 

No Negara Modest 

Fashion 

1 Turkey 86.2 

2 Malaysia 73.6 

3 Indonesia 66.3 

 Sumber: State of The Global Islamic Economy Report 2023 

    

Berdasarkan data dari tabel 1 Indonesia ada di peringkat ke tiga dalam Pemeringkatan 

GIEI secara Keseluruhan Dinar Standard dengan anggka mencapai 66.3%. Hal ini 

menunjukkan pertumbuhan halal fashion di Indonesia tumbuh dengan pesat, dapat diartikan 

permintaan dan kebutuhan fashion Muslim yang melambung tinggi namun di semua kalangan 

dan tentunya juga termasuk hijab. Peningkatan konsumsi halal fashion ini disebabkan beberapa 

faktor terutama Lifestyle, Islamic Branding, dan Social Media Marketing karena faktor tersebut 

dapat mempengaruhi minat seseorng dalam membeli suatu barang terutama hijab(Rohim & 

Priyatno, 2021).  

Hijab merupakan elemen penting dalam berbusana wanita muslimah dimana seorang 

muslimah diperintahkan untuk mengulurkan pakaian dengan tujuan untuk menutup 

aurat(Meinawati & Ardyansy, 2023). Fenomena hijab bukanlah hal baru tetapi sudah sepuluh 

tahun terakhir hijab telah menempati posisi yang cukup strategis, praktik berhijab telah 

memunculkan pengalaman dalam diri para Muslimah dalam mengekspresikan nilai-nilai 

agama maupun nilai estetika dalam berpakaian(Triasari, 2020).  Saat ini, penggunaan jilbab 

telah menjadi tren mode di kalangan Wanita Muslim dari berbagai lapisan 

masyarakat(Musawwa & Hanifah, 2023). Dari sinilah hijab hadir dengan mode-mode style 

terbaru dan jenis yang bermacam-macam warna dan model terutama yang lagi trend saat ini 

yaitu hijab pashmina kaos. Perubahan lifestyle busana hijab yang dialami oleh hijabers di 

kalangan mahasiswa Universitas Trunojoyo Madura juga dapat terjadi melalui Lifestyle, 

Islamic Branding, dan Social Media Marketing. Merepresentasikan lifestyle busana hijab 

menunjukkan pentingnya citra diri untuk tampil percaya diri di ruang publik. Pakaian yang 

dikenakan telah menjadi lebih dari sekadar cara untuk menutupi aurat, tetapi juga menjadi salah 

satu cara utama orang mengekspresikan diri.  

Penelitian terdahulu yang dilakukan Muhammad Andri Yusuf.dkk (2022) menyatakan 

bahwa penting Lifestyle secara positif dan signifikan terhadap minat beli. Sedangkan pada 

penelitian yang dilakukan Cia Cai Cen (2022) menyatakan bahwa peran bahwa Lifestayle 

memberikan dampak positif tapi tidak signifikan kepada minat beli. Perbedaan pengaruh juga 
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terdapat pada penelitian yang dilakukan Endah Nur Fitriyani (2022) hasil penelitian yang telah 

dilakukan menyatakan bahwa slamic Branding berpengaruh positif tapi tidak signifikan 

terhadap variabel Minat beli. Sedangkan penelitian yang dilakukan Nonie Afrianty.dkk (2020) 

hasil penelitian yang telah dilakukan menyatakan bahwa penelian ini menunjukkan variabel 

Islamic Branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Serta, penelitian yang 

dilalakukan Saddha Yohandi.dkk (2022) hasil penelitian yang telah dilakukan menyatakan 

bahwa Social Media Marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.  

Sedangkan penelitian yang dilalakukan Bagus Satriyo.dkk (2021) menyatakan bahwa Social 

Media Marketing tidak berpengaruh positif tapi tidak signifikan terhadap minat beli. 

Berdalsalrkaln fenomenal yalng terjaldi dilalpalngaln sertal pemalpalraln beberalpal penelitialn 

memiliki halsil yalng berbedal-bedal dialtals, malkal peneliti tertalrik untuk mengkalji ulalng 

penelitialn tersebut dengaln objek yalng berbedal daln lokalsi yalng berbedal. Penelitialn ini dalpalt 

membalntu daln memalhalmi mengenali minalt pembelialn Malhalsiswal Universitals Trunojoyo 

Maldural paldal produk hijalb palshminal kalos. Penelitialn ini dilalkukaln untuk mengetalhui seberalpal 

besalr valrialbel independen mempengalruhi valrialbel dependen. Rualng lingkup penelitialn ini 

ditujukaln untuk Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural yalng merupalkaln peminalt hijalb 

palshminal kalos.  

 

2. KALJIALN TEORITIS 

Lifestlyle  

 Lifestyle merupalkaln polal perilalku yalng mengalmbalrkaln calral hidup seseoralng yalng 

dipengalruhi oleh berbalgali hall seperti kelals sosiall, sub-budalyal, daln profesi. Sebalgialn Lifestyle 

alkaln terbentuk oleh keterbaltalsaln ualng altalu keterbaltalsaln walktu yalng dimiliki konsumen(Putri 

Nugralhal et all., 2021). Lifestyle sebalgali sebualh calral hidup seseoralng dallalm hall menghalbiskaln 

walktu, daln balgalimalnal seseoralng memikirkaln mengenali dirinyal daln lingkungaln sekitalr(PUJI 

et all., 2021). Lifestyle  mencalkup balgalimalnal seseoralng menghalbiskaln walktu, sertal calral 

individu tersebut memalndalng dirinyal daln lingkungaln di sekitalrny(Halyalti & Jalyaldi, 2024). 

Lifestyle sebalgali calral yalng ditempuh seseoralng dallalm menjallalni hidupnyal yalng meliputi 

alktivitals, minalt, sikalp, konsumsi daln halralpaln. Lifestyle jugal mencalkup alktivitals, minalt, sikalp, 

kebialsalaln konsumsi, daln keinginaln individu. Hall ini turut mendorong pembentukaln kebutuhaln 

daln sikalp seseoralng sertal memengalruhi pilihaln alktivitals daln penggunalaln produk. Indikaltor 

dalri lifestyle aldal 3 yalitu alktivitals, minalt, sikalp. Lifestyle mendorong kebutuhaln daln sikalp 

individu daln mempengalruhi alktivitals daln penggunalaln produk(Keller, 2009). 
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Islalmic Bra lnding  

 Bralnd aldallalh talndal yalng digunalkaln untuk pembedal sualtu produk dalri produk lalinnyal. 

Merek jugal menalrik konsumen paldal sualtu produk terbalru yalng mungkin memiliki malnfalalt daln 

menggalmbalrkaln kuallitals produk. Islalmic Bralnding aldallalh penggunalaln nalmal altalu simbol yalng 

aldal kalitalnnyal dengaln Islalm paldal sualtu produk produk. ALjalraln Islalm memengalruhi palndalngaln, 

persepsi, daln calral hidup seseoralng(ALmalnalh, 2011). Islalmic Bralnding jugal Menalmpilkaln 

simbol hallall dallalm logo produk altalu menggunalkaln nalmal yalng terkalit dengaln prinsip Islalm 

(Fitriyal, 2017). Selalin itu, Islalmic Bralnding tidalk cukup mengutalmalkaln nalmal Islalm untuk 

memikalt perhaltialn konsumen, tetalpi jugal memperhaltikaln proses produksi, balhaln balku, daln 

elemen lalinnyal untuk membualt oralng percalyal daln alkhirnyal membualt merekal berminalt 

membeli produk tersebut(Setyalningsih, 2021). Indikaltor Islalmic bralnding aldal 3 yalitu Islalmic 

bralnd by complience, Islalmic bralnd by origin, daln Islalmic bralnd by customer(Jumalni & 

Sukhalbot, 2021). 

 

Sociall Medial Malrketing  

 Sociall Medial Ma lrketing aldallalh jenis pemalsalraln yalng memalnfalaltkaln plaltform-plaltform 

sosiall, seperti berbalgi konten, jejalring sosiall, bookmalrk sosiall, microblogging daln blogging. 

Tujualnnyal aldallalh untuk meningkaltkaln kesaldalraln, pengalkualn, daln ingaltaln pelalnggaln terhaldalp 

merek, bisnis, produk, individu, altalu entitals lalinnya l. Melallui pemalsalraln di medial sosiall, palral 

pemalsalr dalpalt memalnfalaltkaln palrtisipalsi penggunal untuk berinteralksi, terlibalt, daln berkolalboralsi 

dengaln lebih efektif (Kalmballi & Malsitoh K, 2021). Kegialtaln Sociall Medial Malrketing 

merupalkaln upalyal menciptalkaln konten berupal membalgikaln (posting) tulisaln, galmbalr malupun 

video yalng dalpalt menalrik penggunal Sociall Medial daln mendorong merekal untuk berinteralksi 

daln membalgikalnnyal paldal Sociall Medial merekal. Setialp alplikalsi Sociall Medial memiliki taltal 

calral pemalkalialn yalng berbedal-bedal, misallnyal Instalgralm yalng dalpalt membalgikaln foto daln 

video dengaln menyertalkaln keteralngaln yalng cukup palnjalng sertal dalpalt menyertalkaln halstalg, 

kemudialn Tiktok yalng halnyal dalpalt membalgikaln video dengaln menyertalkaln keteralngaln 

singkalt daln halstalg. Sehinggal pembisnis halrus dalpalt menyesualikaln paldal setialp alplikalsi algalr 

dalpalt sesuali dengaln talrget palsalr (Moumtalzal, 2022). Indikaltor Sociall Medial Malrketing aldal 5 

ya litu entertalinment (hiburaln), interalction (interalksi), trendness (trendi), customizaltion 

(penyesualialn) daln Word-of-Mouth (WOM)(Kim & Ko, 2010).  
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Minalt Beli 

  Minalt aldallalh sualtu alspek yalng unik yalng berkalitaln eralt dengaln sikalp seseoralng. 

Ketikal seseoralng memiliki ketertalrikaln terhaldalp sesualtu, merekal alkaln meralsalkaln dorongaln 

altalu energi untuk mengalmbil berbalgali tindalkaln demi mendekalti altalu memperoleh hall 

tersebut(Wicalksalnal et all., 2022). Setelalh melalkukaln evallualsi tentalng balralng altalu jalsal yalng 

alkaln dibeli, keinginaln untuk membeli balralng altalu jalsal dipengalruhi oleh falktor dallalm daln 

eksternall. Minalt beli aldallalh komponen penting dallalm perilalku konsumen(ALzizalh et all., 2022). 

Minalt beli merujuk paldal kecenderungaln seoralng konsumen untuk membeli sualtu balralng altalu 

jalsal, yalng diukur berdalsalrkaln kemungkinaln konsumen melalkukaln pembelialn (ALfrialnty, 2020). 

Indikaltor minalt beli aldal 4 yalitu Minalt tralnsalksionall, Minalt referensiall, Minalt preferensiall, 

Minalt eksploraltif(Ferdinalnd, 2002). 

 

3. METODE PENELITIALN 

 Metode penelitialn yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh metode deskriptif 

dengaln pendekaltaln kualntitaltif. Penelitialn ini mengunalkaln 3 valrialbel bebals (X) yalitu Lifestyle 

(X1), Islalmic Bralnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3), valrialbel terikaltnyal aldallalh 

minalt beli (Y). Jenis daltal dallalm penelitialn ini aldallalh daltal primer daln daltal skunder. Daltal primer 

beralsall dalri kuesioner yalng disebalr menggunalkaln Google Form daln disebalr secalral online. 

Dallalm kuesioner ini peneliti alkaln menggunalkaln skallal likert. Malkal pertalnyalaln dallalm 

kuesioner dibualt dengaln menggunalkaln skor 1-5 untuk mewalkili pendalpalt responden dallalm 

sualtu penelitialn. Subjek penelitialn ini yalitu Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural yalng 

memiliki minalt terhaldalp produk hijalb palshminal kalos. Teknik salmpel yalng digunalkaln dallalm 

penelitialn ini aldallalh non-probalbility (tidalk seluruh populalsi dialmbil), termalsuk dallalm kaltegori 

purposive salmpling, dengaln menggunalkaln beberalpal kriterial. Jumlalh salmple yalng dialmbil 

paldal penelitialn ini dihitung menggunalkaln rumus(Sugiyono, 2016). Penentualn jumlalh salmpel 

Jikal dihitung menggunalkaln rumus lemeshow sebalgali berikut(Purbal et all., 2021): 
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Z2 (1 − al/2) P (1 − P) 

n =   

d2 

Jumlalh salmpel yalng alkaln dialmbil dallalm penelitialn ini aldallalh:   

1,962 x 0,05 P (1 – 0,05) 

n =   

0,12 

 

n =   

n = 96,04   

Jumlalh salmpel berdalsalrkaln halsil rumus dialtals sebalnyalk 96,04 dibulaltkaln ke 100 

terdekalt. Jumlalh responden yalng alkaln digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh sebalnyalk 100 

malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural yalng menggunalkaln produk hijalb palshminal kalos 

berpalrtisipalsi dallalm survei.   

Uji istrumen menggunalkaln uji valliditals daln uji relialbilitals. Kedual uji ini berfungsi 

untuk memalstikaln balhwal penelitialn yalng di lalkukaln memiliki halsil yalng tidalk bials daln jugal 

tidalk diralgukaln allalt ukur ya lng di gunalkaln dallalm pengujialn valliditals daln relialbiltals halrus vallid 

daln relialbel. Talhalp selalnjutnyal model regresi linier bergalndal jugal perlu memenuhi syalralt uji 

alsumsi klalsik yalng berupal uji normallitals, uji multikolinieritals, uji heteroskedaltisitals. Hall ini 

perlu di lalkukaln algalr halsil dalri perhitungaln regresi bersifalt konsisten daln tidalk bials. Setelalh 

mendalpaltkaln halsil alnallisis regresi malkal hipotesis di uji dengaln metode uji-t yalng bersifalt 

palrsiall daln uji-f bersifalt simultaln. 

 

4. HALSIL DALN PEMBALHALSALN  

Uji valliditals 

 Dibalwalh ini merupalkaln halsil uji valliditals terhaldalp valrialbel Lifestyle, Islalmic 

Bralnding, Sociall Medial Malrketing daln Minalt Beli dengaln menggunalkaln softwalre IBM SPSS 

versi 26. Dallalm menentukaln vallid altalu tidalknyal setialp indikaltor, peneliti membalndingkaln 

alntalral rhitung dengaln r-talbel. Jikal r-hitung > r-talbel daln Sig.(2-taliled) < 0.1, malkal indikaltor 

dikaltalkaln vallid. Rumus deraljalt kebebalsaln (df) = (n2) digunalkaln dallalm penelitialn ini untuk 

menentukaln r-talbel dengaln dengaln signifikalnsi 0.05(Palralmital, Dalnialr, Wijalyalnti et all., 2020). 

Penelitialn ini menggunalkaln sebalnyalk 30 salmpel alwall, malkal deraljalt kebebalsaln (df) = (30-2) = 

28, sehinggal didalpalt nilali r-talbel yalitu 0,361. 
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Talbel 2. Uji Valliditals 

Indikaltor r-hitung r-talbel Sig Keteralngaln 

Lifestyle(X1) 

L1  0,641 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

L2  0,741 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

L3  0,830 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

L4  0,861 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

L5  0,756 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

L6  0,847 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

Islalmic Bralnding (X2) 

IB1  0,779 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

IB2  0,831 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

IB3  0,880 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

IB4  0,760 0,361   0,00 < 0.05 Vallid 

IB5 0,813 0,361   0,00 < 0.05 Vallid 

IB6 0,772 0,361   0,00 < 0.05 Vallid 

Sociall Medial Malrketing (X3) 

SMM1  0,860 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

SMM2  0,919 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

SMM3  0.813 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

SMM4  0,752 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

SMM5  0,545 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

SMM6  0,769 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

Minalt Beli(Y) 

MB1  0,833 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

MB2  0,770 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

MB3  0,568 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

MB4  0,642 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

MB5  0,771 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

MB6  0,696 0,361   0,00 < 0.05 Vallid  

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

 

 Berdalsalrkaln talbel 2 dialtals menunjukaln balhwal halsil pengujialn terhaldalp setialp indikaltor 

pernyaltalaln paldal valrialbel Lifestyle, Islalmic Bralnding, Sociall Medial Malrketing daln Minalt Beli 

lebih besalr dalri nilali r-talbel 0,361 daln Sig.(2-taliled) lebih kecil dalri 0.05. Hall ini memiliki 

menunjukaln balhwal semual indikaltor vallid dengaln signifikalnsi 0.05.   

 

Uji Realbelitals 

 Uji relialbilitals digunalkaln untuk melihalt sualtu allalt ukur dalpalt dipercalyal altalu tidalk daln 

membalntu menentukaln kelalyalkalnnyal. 
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Talbel 3. Uji Relialbilitals 

Valrialbel  Cronbalch’s  

ALlphal  

N of Items  Keteralngaln  

Lifestyle   0,869  0,60 Relialbel  

Islalmic Bralnding   0,887  0,60 Relialbel  

Sociall Medial Malrketing   0,855  0,60 Relialbel  

Minalt Beli 0,808 0,60  Relialbel  

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

 

Berdalsalrkaln talbel 3 dialtals menunjukaln balhwal halsil uji relialbilitals valrialbel paldal talbel 

dialtals memenuhi nilali lebih dalri 0,60, sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel Lifestyle, 

Islalmic Bralnding, Sociall Medial Malrketing daln Minalt Beli dinyaltalkaln relialbel.  

 

Uji Normallitals  

Talbel 4. Uji Normallitals 

 

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024)  

 

Berdalsalrkaln talble 4 di altals menunjukkaln halsil uji normallitals yalng meneralpkaln uji One 

Salmple Kolmogorov Smirnov. Distribusi alkaln dikaltalkaln normall ketikal nilali signifikalnsi lebih 

besalr dalri 0.05. Halsil uji normallitals paldal talbel 4 di altals menunjukkaln nilali signifikalnsi bernilali 

0,969 (0,969 > 0.05). Sehinggal dalpalt diketalhui balhwal salmpel terdistribusi secalral normall. 

ALdalpun salmpel yalng melalkukaln uji normallitals dengaln jumlalh totall keseluruhaln dalri salmpel 

ya litu 100 salmpel. 
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Uji Multikolinieritals  

    Talbel 5. Uji Multikolinieritals  

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

 

Berdalsalrkaln talbel 5 di altals menunjukkaln balhwal nilali toleralnce paldal valrialbel Lifestye 

(0,532), Islalmic Bralnding (0,584), daln Sociall Medial Malrketing (0,587) lebih besalr dalri paldal 

0.1. Nilali Valrialnce Inflaltion Falctor (VIF) untuk valrialbel Lifestye (1,881), Islalmic Bralnding 

(1,713), daln Sociall Medial Malrketing (1,702) jugal lebih rendalh dalri paldal 10. Ini menunjukkaln 

balhwal gejallal multikolinieritals tidalk terjaldi dengaln valrialbel independen. 

 

Uji Heteroskedalstisitals  

 

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

Galmbalr 1. Uji Heteroskedalstisitals 

  

Berdalsalrkaln galmbalr 1 di altals halsil olalh daltal uji heteroskedalstisitals dengaln gralfik scaltterplot. 

Halsil menunjukkaln balhwal daltal menyebalr daln tidalk menunjukkaln polal ya lng menunjukkaln 

balhwal tidalk aldal heteroskedalstisitals. 
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Uji Regresi Linier Bergalndal  

Talbel 6. Uji Regresi Linier Bergalndal 

 

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024 

 

Berdalsalrkaln talbel 6 dialtals menunjukkaln balhwal nilali konstalntal (α) aldallalh 0,857, daln 

nilali koefisien regresi untuk valrialbel Lifestyle (X1) bernilali β1 = 0,444, valrialbel Islalmic 

Bralnding (X2) bernilali β1 = 0,039, daln valrialbel Sociall Medial Malrketing (Y) bernilali β1 =  

0,367.  Berdalsalrkaln halsil daltal tersebut dalpalt diketalhui persalmalaln regresi linier bergalndal 

sebalgali berikut:  

Y= α + β1 X1 + β1 X2 + β1 X3 + e 

Y = 1,799 + 0,444 + 0,039 + 0,367 + e 

ALnallisis berdalsalrkaln persalmalaln regresi linier bergalndal di altals sebalgali berikut:  

a. Nilali konstalntal (α) memiliki nilali 2,502 . Hall ini menunjukkaln balhwal ketikal valrialbel 

independen yalitu Lifestye (X1), Islalmic Balnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3) 

ya lng memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp valrialbel dependen ya litu minalt 

beli (Y) sebesalr 2,502. Dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel Lifestyle (X1), Islalmic 

Balnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3) dialngalp konstaln. 

b. Koefisien regresi valrialbel Lifestyle (X1) sebesalr 0,406 sertal tingkalt signifikalsi sebesalr 

0,002 > 0,05. Hall ini menunjukkaln balhwal setialp penalmbalhaln 1 saltualn paldal valrialbel 

Lifestyle (X1) malkal minalt beli alkaln meningkalt 0,406 saltualn. Dalpalt disimpulkaln balhwal 

valrialbel Lifestyle (X1) berpengalruh positif daln signisikaln terhaldalp minalt beli.  

c. Koefisien regresi valrialbel Islalmic Bralnding (X2) sebesalr 0,110 sertal tingkalt signifikalsi 

sebesalr 0,503 > 0,05. Hall ini menunjukkaln balhwal setialp penalmbalhaln 1 saltualn paldal 

valrialbel Islalmic Bralnding (X2) tidalk alkaln mempengalruhi minalt beli. Dalpalt 

disimpulkaln balhwal balhwal valrialbel Islalmic Bralnding (X2) berpengalruh positif daln 

tidalk signisikaln terhaldalp minalt beli.  
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Koefisien Determinalsi (R2) 

Talbel 7. Uji (R2) 

 

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

 

Berdalsalrkaln talbel 7 di altals, halsil menunjukkaln balhwal nilali ALdjusted R Squalre sebesalr 

0,331 altalu dallalm persen menjaldi 33,1%. Hall ini menunjukkaln alsil menunjukkaln balhwal 

valrialbel Lifestye (X1), Islalmic Balnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3) memberikaln 

pengalruh sebesalr 33,1% terhaldalp minalt beli (Y). Valrialbel-valrialbel lalin yalng tidalk diteliti oleh 

peneliti memberikaln pengalruh sebesalr 66,9% terhaldalp minalt beli (Y). 

 

Uji T (Signifikaln Palralmeter Palrsiall)  

Talbel 8. Uji T 

 

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

 

Bersalrkaln talble 8 dialtals menunjukaln degree of freedom (df), rumus yalng digunalkaln 

aldallalh n - k, di malnal n aldallalh jumlalh responden daln k aldallalh jumlalh valrialbel independen daln 

dependen dallalm penelitialn. Untuk menghitung Tta lbel, digunalkaln rumus α/2 (n-k-1), yalng dallalm 

hall ini aldallalh 0,05/2 (100 – 4 – 1) = 0,025(95). Berdalsalrkaln perhitungaln tersebut, nilali df 

aldallalh 95. Kemudialn, T talbel dalpalt ditemukaln dengaln merujuk paldal talbel distribusi t, daln nilali 

Ttalbel yalng diperoleh aldallalh 1,985.   

Berdalsalrkaln halsil uji t paldal talbel 8 di altals, dalpalt diketalhui Thitung untuk setialp valrialbel 

independen.  
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1)  Lifestye (X1)  

Paldal valrialbel Lifestye halsil nilali Thitung aldallalh 3.153 lebih besalr dalri nilali Ttalbel 

ya litu 1,985 (3.153 > 1,985), dengaln begitu valrialbel Lifestye (X1) memiliki pengalruh 

positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli (Y).   

2) Islalmic Balnding (X2) 

Paldal valrialbel Islalmic Bralnding halsil nilali Thitung aldallalh 0.672 lebih kecil dalri 

nilali Ttalbel yalitu 1,985 (0.672 < 1,985), dengaln begitu valrialbel Islalmic Bralnding (X2) 

memiliki pengalruh positif talpi tidalk signifikaln terhaldalp minalt beli (Y).   

3) Sociall Medial Malrketing (X3) 

Paldal valrialbel Sociall Medial Malrketing (X3)halsil nilali Thitung aldallalh 2.367 lebih 

besalr dalri nilali Ttalbel yalitu 1,985 (2.367 >  1,985), dengaln begitu valrialbel Sociall Medial 

Malrketing (X3) memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli (Y).  

 

Uji F (Signifikaln Palralmeter Simultaln)  

Talbel 9. Uji F 

 

Sumber: Output SPSS ( daltal primer diolalh 2024) 

   

Berdalsalrkaln talbel 9 menunjukkaln balhwal tingkalt signifikalnsi 0.000. Malkal valrialbel 

Lifestye, Islalmic Balnding daln Sociall Medial Malrketing memiliki efek positif daln signifikaln 

paldal valrialbel minalt beli kalrenal nilali signifikalnsinya l kuralng dalri 0.05. 

Berdalsalrkaln paldal talbel 4.18 di altals, nilali Fhitung menunjukaln alngkal 17.544 lebih besalr 

dalri Ftalbel yalitu 3,99 (15,826 > 3,99). ALrtinyal valrialbel independen / valrialbel ya litu Lifestye (X1), 

Islalmic Balnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3) secalral simultaln berpengalruh positif 

daln signifikaln  terhaldalp valrialbel dependen altalu minalt beli (Y). 

1) Pengalruh Lifestyle terhaldalp Minalt Beli Produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh 

Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural  

Halsil yalng diperoleh dalri penelitialn ini yalitu terdalpalt pengalruh alntalral Lifestyle 

terhaldalp minalt beli Produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals 
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Trunojoyo Maldural dengaln nilali koefisien sebesalr 0,444 bernilali positif daln tingkalt 

signifikaln sebesalr 0,003 < 0.05, alrtinyal Lifestyle (X1) berpengalruh positif daln 

signifikaln terhaldalp minalt beli (Y). Halsil penelitialn ini sejallaln dengaln penelitialn yalng 

telalh dilalkukaln olehMuhalmmald ALndri Yusuf.dkk (2022) menyaltalkaln balhwal penting 

Lifestyle secalral positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli. Nalmun hall ini jugal tidalk 

sejallaln dengaln penelitialn yalng dilalkukaln Cial Cali Cen (2022) menyaltalkaln balhwal peraln 

balhwal Lifestalyle memberikaln dalmpalk positif talpi tidalk signifikaln kepaldal minalt beli. 

demikialn, lifestyle membuktikaln hipotesis valrialbel independen lifestyle secalral palrsiall 

berpengalruh terhaldalp minalt beli produk hijalb palshminal kalos paldal malhalsiswi 

Universitals Trunojoyo Maldural.  

2) Pengalruh Islalmic Bralnding terhaldalp Minalt Beli Produk Hijalb Palshminal Kalos 

Oleh Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural  

Halsil yalng diperoleh dalri penelitialn ini yalitu tidalk terdalpalt pengalruh alntalral 

Islalmic Bralnding terhaldalp minalt beli produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh Malhalsiswal 

Universitals Trunojoyo Maldural dengaln nilali koefisien Islalmic Bralnding (X2) sebesalr 

sebesalr 0,039 bernilali positif sertal tingkalt signifikaln sebesalr 0,802 > 0.05, alrtinyal 

Islalmic Bralnding (X2) berpengalruh positif daln tidalk signifikaln terhaldalp minalt beli (Y). 

Halsil penelitialn ini sejallaln dengaln penelitialn yalng telalh dilalkukaln Endalh Nur Fitriyalni 

(2022) halsil penelitialn ya lng telalh dilalkukaln menyaltalkaln balhwal slalmic Bralnding 

berpengalruh positif talpi tidalk signifikaln terhaldalp valrialbel Minalt beli. Nalmun hall ini 

jugal tidalk sejallaln dengaln penelitialn Nonie ALfrialnty.dkk (2020) halsil penelitialn yalng 

telalh dilalkukaln menyaltalkaln balhwal penelialn ini menunjukkaln valrialbel Islalmic 

Bralnding berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli. demikialn, Islalmic 

Bralnding membuktikaln hipotesis valrialbel independen Islalmic Bralnding secalral palrsiall 

tidalk berpengalruh terhaldalp minalt beli produk hijalb palshminal kalos paldal malhalsiswi 

Universitals Trunojoyo Maldural.  

3) Pengalruh Sociall Medial Malrketing terhaldalp Minalt Beli Produk Hijalb Palshminal 

Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural  

Halsil yalng diperoleh dalri penelitialn ini yalitu terdalpalt pengalruh alntalral Sociall 

Medial Malrketing  terhaldalp minalt pembelialn produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh 

Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural dengaln nilali koefisien Sociall Medial 

Malrketing  (X3) sebesalr 0,367 bernilali positif sertal tingkalt signifikaln sebesalr 0,016  <  

0.05, alrtinyal Sociall Medial Malrketing  (X3) berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp 

minalt beli (Y). Halsil penelitialn ini sejallaln dengaln penelitialn penelitialn yalng 
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dilallalkukaln Salddhal Yohalndi.dkk (2022) halsil penelitialn yalng telalh dilalkukaln 

menyaltalkaln balhwal Sociall Medial Malrketing berpengalruh positif daln signifikaln 

terhaldalp minalt beli.  Nalmun hall ini jugal tidalk sejallaln dengaln penelitialn yalng 

dilallalkukaln Balgus Saltriyo.dkk (2021) menyaltalkaln balhwal Sociall Medial Malrketing 

tidalk berpengalruh positif talpi tidalk signifikaln terhaldalp minalt beli. Demikialn, sociall 

medial malrketing membuktikaln hipotesis valrialbel independen sociall medial malrketing 

secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp minalt beli produk hijalb palshminal kalos paldal 

malhalsiswi Universitals Trunojoyo Maldural.  

4) Pengalruh Lifestyle, Islalmic Bralnding, daln Sociall Medial Malrketing terhaldalp Minalt 

Beli Produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals Trunojoyo 

Maldural.   

Halsil penelitialn ini menunjukkaln balhwal terdalpalt pengalruh secalral simultaln 

(bersalmal-salmal) alntalral Lifestyle, Islalmic Bralnding, daln Sociall Medial Malrketing 

terhaldalp minalt beli Produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals 

Trunojoyo Maldural dengaln nilali F hitung sebesalr (15,826  > 3,99) sertal nilali signifikaln 

sebesalr 0,000 < 0.05. ALrtinyal secalral simultaln altalu bersalmal-salmal valrialbel Lifestyle 

(X1), Islalmic Bra lnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3) berpengalruh signifikaln 

terhaldalp minalt beli (Y).  

Presentalse pengalruh valrialbel bebals Lifestyle, Islalmic Bralnding, daln Sociall 

Medial Malrketing terhaldalp valrialbel terikalt minalt beli Produk Hijalb Palshminal Kalos 

Oleh Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural sebesalr 33%. Terjaldi hubungaln yalng 

simultaln altalu bersalmal-salmal alntalral valrialbel independen terhaldalp valrialbel dependen, 

malkal dalpalt dialrtikaln balhwal semalkin tinggi daln kualt Lifestyle, Islalmic Bralnding, daln 

Sociall Medial Ma lrketing terhaldalp minalt beli daln ketikal dilalkukaln pengujialn secalral 

palrsiall, Lifestyle, Islalmic Bralnding, daln Sociall Medial Malrketing terhaldalp minalt beli 

semual valrialbel menunjukkaln pengalruh yalng besalr altalu berpengalruh ketikal di uji secalral 

palrsiall kepaldal valrialbel minalt beli.  

 

5. KESIMPULALN DALN SALRALN 

 Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal Lifestyle berpengalruh positif daln signifikaln 

terhaldalp minalt beli Hijalb Palshminal Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldur itu 

alrtinyal Hal diterimal daln H0 ditolalk. Sementalral Islalmic Bralnding berpengalruh positif tetalpi 

tidalk signifikaln terhaldalp minalt beli Hijalb Palshminal Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals 

Trunojoyo Maldur, itu alrtinyal Hal ditolalk daln H0 diterimal. Sociall Medial Malrketing jugal 
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berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli terhaldalp minalt beli Hijalb Palshminal 

Kalos Oleh Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural itu alrtinyal Hal diterimal daln H0 ditolalk. 

 Secalral simultaln, valrialbel Lifestye, Islalmic Balnding daln Sociall Medial Malrketing 

berpengalruh positif daln signifikaln paldal valrialbel minalt beli produk Hijalb Palshminal Kalos Oleh 

Malhalsiswal Universitals Trunojoyo Maldural. Diketalhui dalri nilali signifikalnsi kuralng dalri 0,000 

ya lng menunjukaln 0,000 > 0,05 daln nilali Fhitung menunjukaln alngkal 17.544 lebih besalr dalri Fta lbel 

ya litu 3,99 (15,826 > 3,99). ALrtinyal Hal diterimal daln H0 ditolalk ALrtinyal valrialbel independen / 

valrialbel yalitu Lifestye (X1), Islalmic Balnding (X2) daln Sociall Medial Malrketing (X3) secalral 

simultaln berpengalruh positif daln signifikaln  terhaldalp valrialbel dependen altalu minalt beli (Y) 

 Salraln balgi konsumen lebih selektif dallalm mencalri produk secalral online algalr puals 

dengaln produk yalng dibeli. Salraln balgi produsen Hijalb Palshminal Kalos lebih meningkaltkaln 

mutu pemalsalraln melallui plaltform digitall algalr jalngkalualn konsumen dalpalt lebih luals daln 

informalsi yalng didalpaltkaln konsumen lebih menalrik daln jelals daln Islalmic Bralnding cenderung 

blum diperhaltikaln oleh Malhalsiswal kalrenal merekal lebih memilih produk yalng sesuali 

perkembalngaln tralnd daln produk yalng merekal butuhkaln. Untuk peneliti selalnjutnyal bisal 

menalmbalhkaln altalu menggunalkaln valrialbel selalin dallalm penelitialn ini yalng memiliki pengalruh 

terhaldalp minalt beli konsumen dallalm membeli sebualh produk. 
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